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EKO BIN I ZASTITA PLAZA



1. UVOD

Hrvatski turizam, osim na svojim prirodnim turistiCkim potencijalima, svoj razvoj zasniva i na raznolikosti
i kvaliteti turisticke ponude, na turisti¢kim novitetima koji imaju za cilj stvaranje Sto vece prepoznatljivosti
Hrvatske kao sigurne, privlaCne, gostoljubive i ekoloSki osvijeStene turisticke zemlje. Temel;j tih stre-
mljenja Hrvatska je zacrtala u viSe zna€ajnih dokumenata: Glavnim planom i strategijom razvoja turizma
Republike Hrvatske, programom pripremnih i provedbenih aktivnosti u turizmu, nacionalnom strategijom
zastite okoliSa i nacionalnim planom djelovanja na okolis. U njima su, nedvosmisleno, izmedu ostalih,
istaknute i slijedeée pretpostavke za ostvarenje tog cilja:

» oCuvanje i poboljSanje ekoloskih vrijednosti turistiCkih odredista,

* intenzivne, osmisljene i ciljane aktivnosti na razvoju ekoloSke svijesti i ponasanja, te

» nuznost uklju€ivanja svih subjekata, od gradana do drzavnih institucija, a koji na bilo koji na€in

mogu doprinijeti ostvarenju cilja.

Projektom ,Eko-bin i zastita plaza od oneciS¢enja sitnim otpadom®, koji na jedan novi, inovativan nacin
pristupa sustavnoj zastiti plaza, razvoju ekoloskih navika korisnika plaza i plazama kao mjestu promocije
svih vrednota hrvatskog turizma, tvrtka Promix, zajedno sa svojim partnerima, ima Zelju dati svoj dopri-
nos ostvarenju navedenog cilja.

2. ONECISCENJE PLAZA SITNIM OTPADOM

Prema novijim istraZivanjima, asocijacija na €isto more i lijepe plaze joS uvijek je na vrhu liste prepoznat-
ljivosti hrvatskih turistiCkih potencijala. No, pitanje je koliko dugo.

Navike jednog dijela posjetitelja nasih plaza takve su da svake sezone iza njih na plazama ostaju velike
koli¢ine sithog otpada. NajCeSce su to opusci od cigareta, gume za zvakanje, metalni ili plasti¢ni zatvara-
i boca, papiri¢i, plasti¢ni predmeti i kostice razlicitog voc¢a. Koli¢ina sitnog otpada koji se tesko ili nikako
ne razgraduje ozbiljna je i ve¢ duze vrijeme predstavlja problem gotovo svim koncesionarima plaza.
Problemati¢no je i uklanjanje tog otpada. | uz sve napore, vecom koli¢inom ljudskog rada, kupovinom
opreme za CiS¢enje, problem se ne uspijeva ucinkovito i dugoro¢no rijesiti.
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Plaza je mjesto na kojem ¢e Korisnici uvijek stvarati sitni otpad, no nije problem u tome. Navike se naj-
¢e8ce ne mijenjaju same od sebe. Ako ih Zelimo mijenjati, moramo utjecati na okolnosti koje ih mogu
mijenjati. RjeSenje ne treba traziti u nacinu ¢iS¢enja plaza nego u kontinuiranom preventivnom djelova-
nju, u edukaciji i stvaranju okruZenja koje moze potaci ekolosku svijest ljudi i promijeniti njihove navike.
Koliko god to izgledalo tedko, naSe turiste treba navikavati da svoje smece ne ostavljaju na plazi, a to
znaci omoguditi im da ga privremeno negdje odloZe, ponesu s plaze i u konacnici ga bace na odgova-
rajuc¢e mjesto.

Prevencija oneciS¢enja plaze ne podrazumijeva akciju za jedno ljeto. Nju treba provoditi kontinuirano,
svake godine i tijekom cijele sezone. Samo se tako moze trajno utjecati na smanjenje onecis¢enja plaza
i na njegovo zaustavljanje.

Promjene su moguce s aktivnostima na razini pojedinca, dakle, nasim vlastitim savjesnim ponaSanjem,
ali i sa zahtjevom, na razini drustva u cjelini, da se savjesno odnosimo prema okoliSu u kojem zivimo i
od kojeg zivimo.



3. IDEJA PROJEKTA

U traZzenju rieSenja nastojali smo pronaci nesto Sto ima dobar balans izmedu ekoloskih i gospodar-
stvenih zahtjeva: da bude jednostavno, korisnicima interesantno, da ima mogucénost kontinuiteta u
provedbi, da bude efikasno, da ne bude skupo, te da se samo po sebi uklapa u ekoloski sustav.

Rjesenje smo pronasli u EKO-BINU (engl. ,bin“ = posuda, kanta za smecée), maloj ekoloskoj posudici

u koju korisnici plaza mogu privremeno odlagati sitni otpad.
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Poklanjanjem eko-binova turistima, educiranjem o nacinu njihova koristenja i poticanjem zeljenog eko-
loSkog ponasanija, te promocijom same ideje projekta, moguce je stvoriti jedinstveni nacionalni sustav
preventivne zastite plaza od oneciséenja sitnim otpadom.

Osnovna ideja projekta jeste: jednostrukim ulaganjima u sustav preventivne zastite dugoroéno ostva-
rivati rezultate na tri vazna podrudja:

* na kontinuiranom odrzavanju Cisto¢e plaza,

* na trajnoj ekoloskoj edukaciji i prevenciji, te

 na promociji, kako odrzivog razvoja plaza, tako i turizma i gospodarstva opcenito.

Prema nasim saznanjima, Hrvatska danas, uz svu zakonsku regulativu, nema propise kojima se ned-
vosmisleno regulira pitanje zastite kopnenog dijela plaze od zagadenja sitnim otpadom.

Ne treba zaboraviti i to da troSak, od kojeg ne mozemo pobjeéi ako Zelimo Cistije plaZe, uloZen u Cisée-
nje ostaje samo tro8ak. Novac, uloZen u prevenciju kroz eko-bin i na nacin predviden ovim projektom,
moze biti isplativa investicija.



4. O EKO-BINU

Eko-bin je mala i funkcionalno oblikovana posuda za priviemeno odlaganje biolosSki nerazgradivog
otpada kao Sto su opusci cigareta, gume za Zvakanje, Eepovi od boca, kostice voca, sitni papiriéi i bilo
koji drugi sitni otpad. Lagan je i lako prenosiv, prilagoden upotrebi na svim tipovima plaza, a izraden je
od ekoloski prihvatljive i negorive plastike. Ima poklopac koji ne dozvoljava slu¢ajno rasipanje sadrzaja
i jednostavno se Koristi.

Dostupan je u dva oblika i veli€ine:
« ,veliki eko-bin“, promjera 60 mm, visine 150 mm i volumena od 120 ml i
« ,mali eko-bin“, dimenzije 72 x 60 x 40 mm i volumena od 50 ml.

Eko-bin nije namijenjen jednokratnoj upotrebi. Poanta i je u tome da svaki korisnik plaze ima mogu¢-
nost, na Sto viSe mjesta u gradu ili mjestu u kojem boravi, dobiti eko-bin kao poklon kojeg ¢Ce koristiti
svaki dan i u svakoj prilici, na plazi ili izvan nje.

KoSeve za otpatke imaju sve plaze u koncesiji, ali oni nisu uvijek na dohvat ruke. No, korisnici plaze
koji su na odlasku, uvijek prolaze pored njih. Ako su dobili eko-bin i ako su informirani o njegovoj na-
mijeni, velika je Sansa da ¢e ga koristiti i da ¢e na kraju dana sitni otpad iz eko-bina zavrsiti tamo gdje
mu je i mjesto — u prvom ko3u za otpad. Ako koSa nema u blizini, eko-bin se mozZe isprazniti u hotelskoj
sobi ili na bilo kojem drugom mjestu. U slu¢aju da mu je unutrasnjost uprljana, lako se moze oprati i
pripremiti za sutrasnje ponovno koristenje.

Pogodan je za noSenje u torbi ili ruci i moze biti koristan ne samo na plazi vec¢ i u svakoj drugoj prilici: u
nacionalnim parkovima i parkovima prirode, na nogometnim stadionima i drugim sportskim igralistima,
dvoranama, koncertima na otvorenom, na izletima, u Setniji, u autu, itd.

Eko-bin je vrlo jednostavno i efektno sredstvo izrazavanja brige za o€uvanjem okoli$a i kao takav treba
odasiljati jasnu poruku svim korisnicima plaza.

5. CILJEVI PROJEKTA | OCEKIVANI UCINCI

Osnovni cilj projekta proizlazi iz njegove ideje, a to je da se financiranjem preventivne zastite plaza od
sitnog otpada postignu, osim distijih plaza i dodatni, troSkovno neoptereceni rezultati edukativnog i
promotivnog karaktera, a koji direktno utje€u na percepciju ukupne turisticke ponude.

Ciljevi, odnosno, oc¢ekivani uginci projekta, mogu se promatrati i malo detaljnije:
1. U podrudju zbrinjavanja otpada:

* postaviti u€inkovit i troSkovno prihvatljiv nacionalni sustav koji ée omogucéiti postupno smaniji-
vanje i u konacnici zaustavljanje oneciS¢enja plaza sitnim otpadom,

* potaknuti interes drzave i drustva u cjelini za ovakvim nac¢inom zastite Zivotne sredine i turisti-
¢kih potencijala (prvenstveno svih onih subjekata Cija je djelatnost usko vezana za plazu,
more i turizam),

* u Sto krac¢em roku razviti infrastrukturu sustava u Sto ve¢em broju turistickih sredina i zapoceti
realizaciju projekta.



2. U podruéju edukacije:
« stvarati okruZenje koje moZe potaci promjene u navikama posijetilaca plaza,
prema plazi kao svom stalnom ili privremenom Zivotnom okruzenju,
» promovirati ideju odrzivog razvoja plaza, turizma i ekoloSkog drustva u cjelini.

3. U podrucju promocije:

* koristiti eko-bin kao medij u razvoju novih komunikacijskih kanala prema turistima,

* u projekt ukljuciti Sto viSe onih koji sudjeluju u kreiranju turisticke ponude nase zemlje, a koji
Su svjesni svoje uloge i odgovornosti prema okruzenju u kojem djeluju, prema plazama i svim
drugim prirodnim dobrima koja odreduju nas turistiCki proizvod,

+ potaéi koncesionare i druge gospodarske subjekte, koji su svojom djelatnoséu direktno veza-
ni za more i jezera, da i sami, koriStenjem promotivnog potencijala eko-bina, promoviraju i
svoju tvrtku i cjelokupnu ideju projekta,

« zainteresirati tvrtke koje drze do svog ekoloskog djelovanja u Siroj druStvenoj zajednici da
novCana sredstva namijenjena vlastitoj promociji kanaliziraju kroz ovaj projekt.

6. POTENCIJALI

Potencijale projekta moZemo podijeliti u nekoliko grupa:
1. Institucionalne:

* projekt se uklapa u odredbe svih nacionalnih strategija, planova i programa u segmentu
zastite okoliSa i turizma,

* Projekt je dobio poticaj od Ministarstva turizma u okviru programa Plava brazda za 2010.g.,

» Udruga Lijepa nasa i njeno povjerenstvo za Plavu zastavu dalo je podrSku projektu, te prepo-
ruku svim koncesionarima, nosiocima Plave zastave, za koriStenje eko-binova,

* eko-bin je inovativan proizvod Cije je obli¢je zasticeno u DZIV-u.

2. Organizacijske:
* realizacija projekta organizacijski je postavljena kao jedna od djelatnosti tvrtke Promix, ope-
rativnog voditelja projekta na nacionalnom nivou, potpomognuta aktivhostima lokalnih opera-
tivnih partnera projekta.

3. Financijske:

* iznos ulaganja u realizaciju projekta u svakoj sredini je vise nego prihvatljiv, tim viSe Sto se
njegovom provedbom, osim trenutno vidljivog ekoloSkog momenta, postiZzu i dugoro€¢no pozi-
tivni edukativni i promotivni rezultati,

* nuznost kontinuiteta u razvoju projekta podrazumijeva sukcesivnost godisnjih ulaganja, a ona
ovisi o obimu sudionika u projektu, izboru opreme koja ¢e se koristiti, intenzitetu distribucije
eko-binova i drugim momentima,

* realizacija projekta zasniva se na velikom broju sudionika, pa se stoga oc¢ekuje i disperzija
financijskih izvora.

4. Razvojne:
» Hrvatska trenutno nema niti jedno drugo alternativno rieSenja problema, a ima velik broj plaza,

» do sada se na hrvatskim plazama nije koristilo nista slicno $to bi objedinjavalo sve tri navede-
ne vrijednosti: ekolo$ku, edukativnu i promotivnu,

» ciljevi projekta kontinuiranog su karaktera, pa je takva i njegova realizacija,

» povecCavanjem broja sudionika u projektu, viSestruko se Sire i povecavaju njegovi ucinci.

5. Promotivne:
* eko-bin je, na ovim prostorima, sasvim novo, nikad koriSteno promotivno sredstvo,
* jednostavan i atraktivan izgled, te uporabna vrijednost od opéeg interesa — karakteristike su
proizvoda s dobrim promotivnim potencijalom,
* s obzirom na mogucnost uporabe eko-bina i izvan plaze i izvan ljetnog perioda, promotivna
funkcija ne mora imati samo ljetni, kratkotrajni karakter.



7. SUDIONICI | NOSITELJI PROJEKTA
7.1. Sudionici u projektu

S obzirom na ciljeve, namece se zaklju¢ak o tome tko bi trebali biti sudionici u projektu i kakav bi inte-
res za kontinuiranim provodenjem i razvojem ovakvog projekta oni imali:

Ministarstvo turizma i Turisti¢ka zajednica Hrvatske

Cistoéa plaza jedan je od elemenata koji stvaraju pozitivno okruZenje za prihvat turista, a ono pak
utjeCe na prepoznatljivost Hrvatske kao pozeljne, izvorne i sigurne destinacije. Zadrzavanje takve
percepcije temeljni je cilj Ministarstva turizma i Vlade Republike Hrvatske.

TuristiCka zajednica (Glavni ured HTZ-a, zupanijski uredi i cjelokupan sustav TZ-a) radi na unaprede-
nju hrvatskog turizma podizanjem kvalitete turistiCkih usluga, o€uvanjem i stvaranjem privliaénog turi-
stickog okruzja, te sudjeluje u razli¢itim programima zastite okoliSa. Istovremeno, Hrvatska turisti¢ka
zajednica se koristi raznim sredstvima za oglasavanje i promociju, pa je i to joS jedan razlog za njezino
sudjelovanje u projektu.

Ministarstvo zastite okoliSa, prostornog uredenja i graditeljstva, te

Fond za zastitu okoliSa i energetsku ucinkovitost

Osim zakonske regulacije zbrinjavanja otpada, aktivnosti i Ministarstva i Fonda usmjerene su na
poticanje odrZivog koriStenja prirodnih dobara, na smanjivanje nastajanja otpada, te na preventivho
spre€avanje zagadenja okoliSa bilo koje vrste.

Zupanije i Jedinice lokalne uprave i samouprave,
Zupanijske uprave nadlezne za zastitu okoliSa i uprave svih turisti¢kih gradova i mjesta sudionici su ili
pokretaci aktivnosti koje doprinose unapredenju turistickog okruzenja.

Koncesionari plaza, hotelijeri, marine i kampovi

Kao sudionici u kreiranju turisticke ponude, svjesni svoje uloge i odgovornosti u o€uvanju svog radnog
okruZenja i njegovog odrzivog iskoriStavanja, ovi gospodarski subjekti imaju puno razloga za sudjelo-
vanje u projektu.

Komunalna drustva

S obzirom na svoju ulogu u segmentu gospodarenja otpadom i ekologije, a u nekim sredinama i na
ulogu koncesionara plaza, od komunalnih drustava se o¢ekuje da preuzmu znacajnu ulogu u razvoju
projekta.

Drugi gospodarski subjekti zainteresirani za sudjelovanje u projektu.

Velik je broj gospodarskih subjekata koji za promociju svoje tvrtke, proizvoda ili usluge traze neko novo
promotivno sredstvo. Takvo njihovo oglasavanje moze biti znacajan razvojni Cimbenik ovog projekta.
Jos vedi potencijal projektu svojim sudjelovanjem mogu dati oni gospodarski subjekti koji svojom po-
slovnom politikom iskazuju odgovornost prema zajednici, koji svojim donatorskim akcijama promicu
drustvenu odgovornost i jaCaju ekolosku svijest.

Medijske kuée
Medijsko pracenje, izvjestavanje o projektu i njegovo promoviranje u javnosti moze imati snazan utje-
caj na njegov uspjeh.

Operativni partneri projekta

Promix, kao operativni partner na nacionalnom nivou, ima zadatak da za sudjelovanje u projektu za-
interesira Sto viSe operativnih partnera na lokalnim nivou, da zajedno s njima projekt organizacijski
postavi, operativno vodi, koordinira njegovu realizaciju i razvoj, te prati i vrednuje ostvarene rezultate.

7.2. Nositelji projekta
lako svaki od navedenih sudionika ima veliki potencijal u smislu obima projekta, potrebnog za ostvare-

nje o€ekivanih ciljeva, Ministarstvo turizma i Hrvatska turistiCka zajednica bi trebali biti glavna pokre-
taCka snaga njegovog razvoja i promocije njegovih ciljeva.



8. ORGANIZACIJSKI ASPEKTI
8.1. Oprema za provodenje projekta

Realizacija projekta se zasniva na uporabi slijedece opreme:

Eko-bin
Ve¢ smo ga opisali u prethodnom dijelu. On je glavni akter, dok sva ostala oprema ima karakter po-
mocénih, infrastrukturnih sredstava.

Eko-bin stalak za zatvorene prostore

Kako bi eko-binovi bili nadohvat korisnicima, nuzno ih je u zatvorenim prostorima postaviti na fre-
kventno i uocljivo mjesto. Veliki stalak s jedrom svojom konstrukcijom, atraktivnim dizajnom, izborom
materijala lako se uklapa i u najekskluzivnije prostore.

Eko-bin stalak za otvorene prostore

Mali stalci za otvorene prostore nose na sebi odgovarajuci broj eko-binova i slikovnu poruku o nacinu
njihova koriStenja. Osim spremnika za otpad, svaki stalak ima i spremnik za odlaganje koriStenih eko-
binova. Ukoliko posjetitelj plaze eko-bin ne zeli ponijeti sa sobom, omoguc¢eno mu je da ga nakon
praznjenja u spremnik za smece, odlozi u drugi spremnik, kako bi se isti eko-bin mogao kasnije pri-
premiti za ponovno koristenje.

Eko-bin kolica

Gdje drzati vecu koli¢inu eko-binova, kako ih dijeliti na plazi? U tu svrhu sluze eko-bin kolica koja
se ruéno guraju ili kao prikolica vuku biciklom. Koliko kolica treba biti na plazi, ovisi o njenoj veli€ini,
konfiguraciji terena i naCinu na koji ¢e koncesionar organizirati podjelu eko-binova. Kolica, osim svoje
osnovne funkcije, svojom prisutno$éu na plazi trebaju upozoravati i na nuznost uporabe eko-binova.

Eko-bin stalak (unutarniji) Bicikl za distribuciju eko-binova Eko-bin stalak (vanjski)

Info-letak i plakat
Informacija o ciljevima i nacinu koriStenja eko-bina treba biti dostupna Sto veéem broju ljudi. ViSejezi¢ni
letak i plakat jednostavni su, u€inkoviti i troSkovno prihvatljivi nacini informiranja.



Info-panoi
Mijesta na kojima turisti mogu dobiti eko-bin, te prilazi i ulazi na plaze, dobre su pozicije za postavljanje
fiksnih ili prijenosnih info-panoa koji korisnike plaZe trebaju upozoriti na upotrebu Eko-bina.
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Plakat Prijenosni info-pano Letak

City light info-pano i info prostor na odmoristima za kupace
S obzirom na dobru poziciju, odmoriste za kupace i city light panoi idealna su mjesta s kojih se korisni-
cima plaze moze poslati poruka ,Koristite eko-bin!“.

City-light info-pano Fiksni info-pano Info-prostor na odmoristima za kupace

Upotreba odmoriSta za kupace, u smislu ovakvog nacina informacija, vezana je za realizaciju projek-
ta “OdmoriSta za kupace - novi aspekt sigurnosti kupaca i promocije hrvatskog turizma na plazama
Hrvatske”, pa se ne planiraju koristiti u prvim etapama razvoja projekta “Eko-bin” (vise o tome vidi na
www.promix.hr).

8.2. Priprema projekta
Priprema projekta podrazumijeva ukljucivanju svih klju€nih nositelja u njegovu realizaciju, animiranje

Sto veceg broja ostalih predvidenih sudionika i razradu projekta s nositeljima projekta i operativnim
partnerima u lokalnim sredinama.



8.3. Proizvodnja, dobava i postavljanje opreme

Sva oprema koja se koristi u projektu domaceg je porijekla i proizvedena je kod respektabilnih
partnera. Dobava i postavljanje opreme organizirani su u okviru djelatnosti Promixa..

8.4. Distribucija eko-binova

Da li Eko-bin poklanjati korisnicima? Da! Neka to svim turistima to bude gesta dobrodoslice u turisti¢-
ko odrediSte, znak nase brige za okoli§ i za njihovo zadovoljstvo. | stranim i domaéim gostima to je
istovremeno i molba da se koriste njime.

Distribucija eko-binova do turista povjerena je, u prvom redu, uredima turistiCcke zajednice, hotelijeri-
ma, marinama, autokampovima i koncesionarima plaza. O njihovom zalaganju dobrim dijelom ovise i
ucinci projekta.

Uredi turisti¢kih zajednica, hoteli, marine i autokampovi

Eko-bin stalak, s odgovaraju¢om koli€¢inom eko-binova i letaka, postavlja se u ured TZ-a, odnosno u
blizini recepcije svakog sudionika, tako da privu¢e paznju svakog posjetioca. Sluzbenici ureda i djelat-
nici na recepcijama korisnike svojih usluga upucuju na besplatno koriStenje eko-bina. Usmenu infor-
maciju moze zamijeniti i prijenosni info-pano postavljen ispred ulaza u prostore sudionika u projektu.

Glavni ured TZ-a moze sudjelovati i kroz organizaciju ciljanih akcija podjele eko-binova, npr. turistima
na ulasku u Hrvatsku i sl. Hotelijeri mogu zna€aj uporabe eko-binova jo$ viSe naglasiti tako da svakog
gosta u sobi, uz letak, doc¢eka i ,njegov* eko-bin.

Koncesionari plaza

Korisnicima plaza treba u svakom momentu omogucéiti koriStenje eko-bina. Na plazama pod koncesi-
jom brigu o njihovoj distribuciji vodili bi sami koncesionari, tijekom cijele sezone. Za postizanje dobrih
ucinaka najvaznije je da svaki koncesionar, uz informiranje korisnika plaze o nuznosti upotrebe eko-
bina, pronade najbolji nacin da eko-bin dode do onih koja bi ga trebali imati, a nemaiju.

Distribucija na plazi ovisi o tipu i veli€ini plaze, broju ulaza na plazu i broju djelatnika koncesionara
zaduzenih za odrzavanje CistoCe, a moze se provoditi na neki od slijedecih nacina:
« djelatnici koncesionara poklanjaju eko-bin turistima povremeno obilazeci plazu eko-bin kolici-
ma, a dijeliti ga mogu i djelatnici zaduZeni za iznajmljivanje opreme za plazu,
* na plazi su trajno postavljeni ,self-service* eko-bin stalci (broj stalaka ovisi o veli€ini plaze),
» eko-bin stoji na raspolaganju u ugostiteljskim objektima na plazi,
« distribuciju, po nalogu oglaSivaca, s njegovim eko-binovima i u traZzenom terminu, moze orga-
nizirati i operativni partner uz organizirano angaziranje srednjoskolaca i studenata.

Na plaZzama koje nisu u koncesiji korisnici ¢e upotrebljavati eko-binove koje su dobili u hotelima, mari-
nama, uredima TZ-a, autokampovima ili nekim drugim mjestima.

Stalci s eko-binovima mogu se postaviti i u poslovne prostore velikog broja javnih objekata. Turisti
mogu eko-bin dobiti i kao poklon bankovnih i poStanskih ureda, restorana i drugih usluznih djelatnosti
ukoliko se njihovi vlasnici prikljuce projektu.

Eko-binovi, kupljeni iz sredstava donacija i oni koje su financirali gospodarski subjekti zbog promotiv-
nih efekata, dostavljaju se direktno koncesionarima plaza i drugim zainteresiranim sudionicima. Dona-
tori i gospodarski subjekti mogu, u skladu sa svojim zeljama i interesima, definirati mjesto distribucije
eko-binova, koli€inu i dinamiku raspodjele, a u zajedni¢kom interesu, koncesionari preuzimaju obvezu
da na plazi, uz eko-binove koje su sami financirali, s istom paznjom i interesom dijele i eko-binove bilo
kojeg drugog sudionika - sponzora.

Vazno je koncesionarima ,plasirati“ $to veci broj eko-binova, sukladno ocekivanom broju posjetilaca.
Sto ih korisnici viSe koriste, to ¢e oCekivani efekti biti vedi.

8.5. Medijsko pracenje

Informiranje javnosti o cilievima projekta i njegova promocija, isticanje sudionika i rezultata, peti je
organizacijski moment, koji cijelom projektu treba dati potrebnu Sirinu i opée drustveni znaca;j.



9. PROMOTIVNI ASPEKTI

Svaki eko-bin u uporabi, osim svoje ekoloske funkcije, a s obzirom na svoju atraktivnost, brojnost na plazi
i Siru funkcionalnost, ima i potencijal vrlo dobrog promotivnog sredstva. Prostor raspoloZiv za tisak moze
se upotrijebiti za razliCite poruke upucéene korisnicima plaze i korisnicima eko-bina opcéenito.

Eko-bin odasilje poruku, bez obzira da li je ona komercijalnog karaktera ili od interesa Sire drustvene
zajednice.

Poseban potencijal Eko-bin ima u direktnom ili indirektnom promoviranju odrZivog razvoja hrvatskog
turizma.

Subjekti Cija je djelatnost, posredno ili neposredno vezana za turizam, plazu i more, s eko-binom lako
mogu spojiti svoja nastojanja za o¢uvanjem okoliSa i potrebu za efektnom promocijom: turisticke agenci-
je, banke, trgovine, restorani, i ugostiteljski objekti.

Eko-binovi bi, uz logo projekta, imali otisnutu poruku ili logo sudionika u projektu koji je financirao njihovu
nabavku. | ostala oprema, kupljena sredstvima iz razli€itih izvora, na sebi moze, u znak zahvale, nositi
logo ili poruku donatora.

Hﬂl'll.léarl.:.'\'.kl“
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10. ZAKLJUCAK
Vrijeme je da se sitnom otpadu na plazama stane na kraj. Pitanje je samo: tko ¢e stati, kako i kada?

Nerealno je olekivati da investicija u zastitu plaza od sithog otpada bude teret samo koncesionara ili
uskog kruga subjekata koji su direktno vezani za plaze.

Broj turista koji u jednoj sezoni borave na plazama diliem Hrvatske, samo govori u prilog tezi da je
plaza i u ekoloSkom i u promotivnhom smislu, vazno mjesto kojem treba dugoroéno posvetiti zasluzenu
paznju. Ovim projektom upravo se nastoji popuniti ta ekoloska, edukacijska, informativna i promocijska
praznina, a ponudeno rjeSenje je cjelovito, ucinkovito, jednostavno, atraktivno i troSkovno prihvatljivo.

Brojka od oko desetak milijuna turista koji se godisnje razmile naSom obalom, respektabilna je. Opci
je interes da ona bude i veéa. Zelimo li ovakvim novim kanalom komunikacije $to uciniti u tom pravcu?

Respektabilna je i koli€ina sitnog otpada kojeg domadi i strani gosti ostave iza sebe. Bilo na jedno;j
od preko 800 plaza, bilo u nekom od nacionalnih parkova, parkova prirode ili na bilo kojem drugom
neprihvatljivom mjestu. Jedno bez drugog ne ide. Hoéemo li eko-binovima mijenjati navike?

Vrijednost ovog projekta ne treba promatrati isklju€ivo kroz prizmu troSka ili kroz moguce promotivne
uCinke, vec prvenstveno sa stajaliSta dugoro¢nog drustvenog interesa. Taj opci interes, valoriziran
kroz razvoj ekoloSkih navika turista, kroz neprocjenjive ekoloSke ucinke, kroz jednu novu dimenziju
odnosa turisticke Hrvatske prema svojim gostima, kroz stvaranje joS bolje percepcije Hrvatske kao
turisticke destinacije, ne moze se i ne smije mijeriti isklju¢ivo brojkama.

Ne zaboravimo da borba protiv sithog otpada nije borba za jednu sezonu. To je trajna borba u kojoj ne
smije biti uzmicanja i kalkuliranja. Svaki potez ka promjenama kosta, ali, nije li neprocjenjivo ono §to
time €¢uvamo i ono od ¢ega zivimo?

Promix i partneri
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